关于创建无锡“国际消费中心城市”
---时尚景观式“世界品牌体验博览城”的创意要点

这是个全球参与、独一无二的品牌体验博览城，又名世界巨物城。它是以展示世界著名品牌奇特形象为主题，并独创的由休闲娱乐、观赏互动、会展博览、品牌经济等多功能为一体的城市商旅文综合经济体项目。（以下以巨物城为名称）
“世界巨物城”，顾名思义，就是把世界上著名的日常生活用品和其它产品的品牌形象放大制作成巨物建筑，里面的房屋功能不变，供人们观赏留影、休闲娱乐的城市主题商旅文综合城。
简单的说，2010年上海“世博会”里的建筑外形，大多展示的是世界各国的民族文化，而“巨物城”建筑外型展示的是世界著名品牌形象和企业文化，并且内部仍然具有商贸、休闲、娱乐、会展等功能。
当今，世界各地已存在许多（我已搜索到几百个）单体巨物建筑，例如LV箱包形状的巨物商场、品牌运动鞋形状的船和汽车、冰淇淋形状的冷饮店、篮子形状的办公楼、紫砂茶壶形状的展示厅、酒瓶形状的喷泉，还有水果文具用品、飞机餐厅、贵州茅台酒瓶建筑等等，这说明品牌企业是十分热衷品牌形象的推广的。巨物城就是把相关的品牌形象聚集在一起，通过精心地规划设计，形成一座景观式的时尚品牌文化旅游商务综合主题城，与上海“中国国际进口博览会”遥相呼应。（要点如下）

1、“巨物城”建筑外型展示的是世界品牌实体放大形象或LOGO，并且内部仍然具有商贸、休闲、娱乐、会展等功能。（是世界品牌广告发布、展示交易平台）
2、集全球物质文明精华于一体的品牌体验博览城，是智慧城市、城市国际化、生态城市示范。
3、目前世界上有许多品牌形状的巨物建筑存在，说明品牌是喜欢以巨物形象来吸引大众的，巨物城是聚集品牌的平台。所以，基本不需要顾虑品牌“会不会来参与、能不能制作出来”的问题。
4、创建“世界巨物城”，将是真正意义上的原创世界级主题公园，也可以成为景观式世界品牌特色小镇或“品牌自贸区”“总部经济平台”。
5、是集品牌博览、休闲娱乐、会展经济、奇特观赏、智慧城市于一体的主题公园（城）。
由于巨物城的唯一性和全球参与性，它理所当然的成为世界级公园。
[bookmark: _GoBack]6、巨物城犹如景观式的奥特莱斯，不仅仅因其巨物形象、奇特娱乐而吸引儿童，还会因世界品牌的参与而吸引成人消费（不断的品牌新品发布，往往会象商店一样吸引着广大的旅游者，老少皆宜）。巨物城将助力举办城市成为“全球新品首发地”，成为全球“消费之城、品牌之城、时尚之城、设计之城”。
7、经济效益和社会效益明显。除了土地，巨物城内的几乎所有建筑、设施、物品等都是可以成为相应品牌的广告载体，由企业赠送或建设。这是投资最小的影响力很大的景观式商旅文综合性主题公园（特色小镇、产业园），影响力不亚于拉斯维加斯、迪士尼。
8、倾力打造世界旅游消费中心，创建全球“最亮不夜城”的辉煌。当世界知名品牌纷纷涌来之时，“世界巨物城”必定也将成为全球最有影响的品牌之一。
9、全年365天每天一个“品牌文化节”（例：阿迪达斯节、抖音节、可口可乐节、奔驰汽车、华为、微信、雷达表……），以及每年“全球品牌高峰论坛”（永久会址）等活动，届时其世界级明星代言人及其知名企业家、高级管理人员、政经精英、创业大咖等频繁的出席参与，加上巨物城内的品牌店服务员、营销策划人员都是来自各国的帅哥美女，这将是全球最吸引眼球的地区之一，是世界时尚热点发生地，国际媒体最聚集的时尚之都（是全球优质人士的聚集之地）。亦是品牌界的达沃斯，“世界城市会客厅”。
10、世界品牌联盟、世界品牌百强、500强评选机构、世界品牌形象大使评选等机构和活动，将在巨物城内诞生。
11、上海进博会是以室内展示为主的，巨物城是全天候景观式永不关闭的博览会，与前者相得益彰。巨物城也是进博会的延伸和溢出效应。巨物城实质上也是一个各类新品展示体验平台。
12、这是个可以复制的项目，也会有像迪士尼唐老鸭米老鼠那样的文化创意经典IP，及一系列的产业链会产生。（包括动漫影视、游戏、玩具、小说、画册、服装等策划另拟）
13、取“世界巨物城”名称，除了反映旅游主题公园的特点之外，更重要的是体现它在世界上的唯一性和对全球的奇特吸引力，进而使该城成为令世界瞩目、好奇的旅游目的地。“世界巨物城”是该项目的商标名称（品牌），与众不同，形象直观，朗朗上口和容易记忆，有利该项目的形象广告宣传和全球推广。官方名称可以是“世界品牌体验博览城”“世界品牌文化旅游城”“品牌特色小镇”“品牌世博会”“品牌自贸区”中选择。
14、盈利模式：主题公园、特色小镇、各类市场、博览会展、旅游景区、时尚文化活动等功能具有的盈利模式巨物城都符合，并且各功能互为补充。另外，除了土地，城内几乎所有的建筑、设施、物品、甚至马路等都是企业品牌的形象载体，企业是以广告展示形式投入参与的，不需要主办者花钱，也不需要实质性的回报，这相当于不需要回报的众筹。同时，品牌企业可以展示体验新产品。相对其它同类项目，巨物城风险几乎为零。全年经济效益按每年2000万人次国内外游客入园（参照上海世博会半年7千万人次、仅江苏游客就有数亿多人次/年），保守估计可达数百亿元RMB，其中包括门票、园内消费、物业费、电子商务、文化创意活动、博览会、影视、游戏、贸易等收入。如果像迪士尼一样在全球复制，并充分运用巨物城IP，则全系列产业可以达到数百亿元美元。这可能是最具创意的文商旅综合经济新模式之一！且巨物城对周围城市的综合经济虹吸现象十分明显，极具城市经济领航作用。
15、创建巨物城最需要的是：一个有影响力的投资开发商，一个有平坦土地且交通经济比较发达和良好地理位置的开拓创新的高效政府，一个优质的规划设计机构。
16、本项目综合性强，功能齐全，就是一个品牌景观小镇，对各方面都有利，国际影响力和经济效益明显，期待有关政府重视并接纳这个能够推动整个城市发展的世界级项目落地。
17、2020年10月，本创意获得了由海南省委主办的“我为加快海南自由贸易港建设献计献策”全球金点子有奖征集活动二等奖（可以查阅网络）。
18、本项目创意实质上也是一个跳出传统招商引资思维方式的创新招商新形式、新途径（创意就是生产力、就是无形资本），政府可以把招商引资的主动权掌握在自己的手里，让本创意项目吸引企业主动地找上门来，即各类品牌将纷纷争先恐后地在巨物城（或景观大道）内树立起自己的形象。

我认为，品牌巨物城可以在海南、广东、（江浙沪）、长沙青岛成渝武汉等气候相对温和地区选择（国内可建三个），以后再复制到世界其它国际城市。无锡是中国美誉度较高的经济发达城市，辐射力强，具有会展经济的先天优势，其地理位置、交通设施、综合实力、政府效率、旅游资源等优势明显，一定会是全球企业理想的品牌展示地方，并成为世界最全的品牌总部经济平台，国际旅游消费中心。建议无锡政府在城市规划、开发新城建设时，能够考虑创建一个世界品牌体验博览城（巨物城），或创建景观式品牌大道。为了贯彻落实“双循环”“促消费”精神，如果是做品牌大道（可避免土地紧缺问题），我建议应该可以同时同地创建一条“中国品牌景观大道”，另一条为“世界品牌景观大道”,也可将景观式品牌专卖店分列大道两边。无论是巨物城还是景观大道，都将成为全球著名的不夜城。(西安大唐不夜城，一年流量1.2亿人次)

国际游乐园及景点协会前主席、国际主题公园服务公司（ITPS）主席创始人丹尼斯 斯皮格先生与我多次来往信件交流，对巨物城创意给予了较高的评价，他认为“巨物城是当今最宏伟的世界级创意之一”，并且希望是在中国首先实施，要有国际公司参与规划设计，他本人也有意带国际规划设计团队参与。
  巨物城是一个综合性很强的策划，其创意点非常多，衍生产业非常多，需要路演才
能够更全面地表达清楚我的一系列创意构思。我期望无锡可以研究本创意的落地可行性，力争率先创建成为“世界城市会客厅”。

世界巨物城是综合经济中最具旅游功能的项目，是旅游项目中最具综合经济功能的项目。它是聚集和展示品牌时尚形象的平台，是世界各类网红的交流中心，全球品牌直播带货的聚集大平台，总部经济基地。“世界巨物城”有可能将成为无锡第一个本土自主知识产权有影响力的世界级品牌。

创意理念：凡是人工做出来的物体、设施、物品等都可以成为某个相应品牌的形象载体。
策划构思：巨物城内大部分建筑、设施、物品都可以由相应品牌作为广告投资建设的。

本创意获得高端官方评选专家的认可，是具有一定价值的，国内外专家都期待尽快在中国首先落地，我30多年的好朋友，著名经济学家、复旦大学经济学院院长张军教授也支持落地无锡。我愿意，为无锡加快推进建设“太湖湾科创带”“国际消费中心城市”等目标的实现出谋划策作出贡献！希望我的抛砖引玉，能迎来海内外更多的人，为无锡全面发展出谋划策作出贡献！ 
给我一个创新建议机会，我还你一个百亿级的全球影响力的创意项目！！！
让我们共同绘就出一幅惊艳世界的炫丽画卷---魅力无边的“全球品牌不夜城”。

 创意人：秦保钢  
                                                       2022年1月9日

 wxqbg@126.com 13906171051  (因完整创意方案有1.2万多字，以上仅是要点介绍，供参考).
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